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Canakkale, icinde bulundugu cografi konumu ve bogaziyla Anadolu ve
Avrupa'yl, Akdeniz ve Karadeniz'i birbirine baglayan en énemli iki gegitten birini
olugturmaktadir. iste bu nedenle eski gaglardan bu yana insanlik iin degerli bir
mekan olmustur. Gegmisten gunumuze burada yasayan insan topluluklari, bu
bogaz araciligiyla ekonomik ve askeri Ustinlik elde etmis, bir yandan refah
goclerini tetiklerken diger yandan iggallere ugramistir. Pek gok uygarliga ev sahipligi
yapan bu topraklardaki yerlesim, milattan dnce 3000 yilina kadar uzanmaktadir.
Klasik ilkcagda heniiz istanbul dnem kazanmadan Canakkale Bogazi ve kiyilari
birgok kente ve kiltire ev sahipligi yapmistir. Canakkale'nin insanlik tarihi ve
Anadolu medeniyetleri baglamindaki blyik 6nemi bir yana, Turk tarihinin en getin
muharebelerine mesken olmasi, milli kdltir igin bir bellek olusturmasi ayrica
onemlidir. Canakkale Deniz Zaferi (18 Mart), milli bilincin dogdugu yer olarak adeta
Cumhuriyet'e uzanan yolun baglangicini ve niteliklerini tagimaktadir. Canakkale,
hem deniz hem de kara muharebelerinde kazanilan zaferlerle, Turk Kurtulug
Savasi'nda verilecek micadelenin ve bagimsizlik ruhunun ilk ortaya ¢iktigi yerdir.
Ege, Trakya ve Gliney Marmara'nin kiiltirel niteliklerini tagtyan kent ézellikli bir
cografyada, tarihin derinlikte biriktirip bugtine tasidigi ok 6zel bir hiviyete sahiptir.
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ONSOZ

“Iletisim Perspektifinden Canakkale’ nin Degerleri” bashigiyla hazirlanan
bu kitap, toplumsal degismeden kent kiiltiirline, sanattan medyaya, akademiden
entelijansiyaya kadar bir¢ok alanda iletisim perspektifinden Canakkale’ye dair
kapsamli ve derinlemesine bir analiz ortaya koymaktadir.

Canakkale, i¢inde bulundugu cografi konumu ve bogaziyla Anadolu ve
Avrupa’yl, Akdeniz ve Karadeniz’i birbirine baglayan en 6nemli iki gegitten
birisidir. Iste bu nedenle eski ¢aglardan bu yana insanlik icin ¢ok kritik bir
mekan olmustur. Ge¢misten giiniimiize burada yasayan insan topluluklari, bu
bogaz araciligiyla ekonomik ve askeri iistiinliik elde etmis, bir yandan refah
goclerini tetiklerken diger yandan isgallere ugramistir. Pek ¢ok uygarhiga ev
sahipligi yapan bu topraklardaki yerlesim, milattan 6nce 3000 yilna kadar
uzanmaktadir. Klasik ilkcagda heniiz Istanbul énem kazanmadan Canakkale
Bogazi ve kiyilar1 birgok kente ve kiiltiire ev sahipligi yapmistir. Osmanh
Imparatorlugu ile bir savunma kenti olarak konumlandirilan bélgenin goglerle
kiiltiirel mozaigi zenginlesirken, savaslarla tarihin degisimine taniklik etmistir.
Bu savaglar, bu topraklarin kiiltiirinii, mimarisini ve insanini derinden
etkilemistir.

Canakkale’nin insanlik tarihi ve Anadolu medeniyetleri baglamindaki
biiyiik 6nemi bir yana, Tiirk tarihinin en g¢etin muharebelerine mesken olmasi,
milli kiiltlir i¢in bir bellek olugturmasi ayrica 6énemlidir. Canakkale Deniz Zaferi
(18 Mart), milli bilincin dogdugu yer olarak adeta Cumhuriyet’e uzanan yolun
baslangicin1 ve niteliklerini tagimaktadir. Canakkale, hem deniz hem de kara
muharebelerinde kazanilan zaferlerle, Tiirk Kurtulus Savasi’nda verilecek
miicadelenin ve bagimsizlik ruhunun ilk ortaya ¢iktigr yerdir. Ege, Trakya ve
Gliney Marmara’nin kiiltiirel niteliklerini tasiyan kent 6zellikli bir cografyada,
tarihin derinlikte biriktirip bugiine tasidig1 ¢ok 6zel bir hiiviyete sahiptir.

Canakkale, ulasim olanaklarinin artmasiyla 6zellikle birka¢ yildir daha
cok giindeme gelen bir kent haline gelmistir. Canakkale’nin tarihi acidan,
Anadolu’da belirleyici roli diisiiniildiglinde akademik-entelektiiel yaklasimlarin
gerekliligi ortaya c¢ikmaktadir. Beklenildigi {izere Canakkale’yi iletisim



perspektifinden ele almak disiplinler aras1 bir yaklasimi gerektirmekte, sosyal
bilimlerin pek ¢ok alaninin bulugmasina Zemin hazirlamaktadir. Bu baglamda,
Do¢. Dr. Sakir Esitti ve Prof. Dr. Mehmet Isik, Tiirk¢e alan yazinda daha
once ele alinmamis olan, Canakkale Muharebelerini konu edinen Ingiliz
sinemasinin ilk filmi olan Tell England’1, toplumsal hafiza baglaminda
¢oziimlemektedirler. Savasim ana aktédrlerinden olan Ingilizler tarafindan, savasin
izleri taze iken c¢ekilen bu film, Canakkale Muharebelerinin diinya
sinemasindaki temsili bakimindan da o6nemli bir kaynak olusturmaktadir.
Toplumsal hafizanin olusumunda sinemanin {izerinde duran ¢alisma “ge¢mis” in
edilgen ve pasif olmadigini, hatta son derece dinamik oldugunu
diisiindiirtmektedir.

Dr. Ash Soysal Esitti, tarafindan kaleme alinan ¢alismada Canakkale, bir
sairin irettigi imgelerin mekani olarak ele almiyor. Esitti, kent kiiltiiriiniin
olusmasinda o kente dair hafizay1 kiiltiirel bellege aktaran sair ve yazarlarin
etkisini iizerinde diisiiniilmesi gereken bir nokta olarak sunuyor.

Doc. Dr. Hicran Ozlem Ilgin, Canan Yavuz ve Ozan Ahmet Soysal,
Canakkale’de gergeklestirdikleri bir arastirma ile Canakkale’de faaliyet gdsteren
kadin girisimcilerin ¢alisma kosullarim ve ¢alisma yasamlarma iliskin
durumlarim kentle iligkili bir bicimde irdelemektedir. Yorum ve goriiniimlerin
her seyden onemli oldugu kiiresel bir kiiltiiriin yiikselisi karsisinda sahici halk
kiiltiirlerinin giiglenmesi ve yagatilmasi 6nemli bir husustur.

Leyla Demir, bir Canakkale degeri olarak tamimladigi Kadir Usta’nin
yetigmisligini ve iiretimini armin bal yapmasi, agacin ¢icek agmasi gibi tabii
oldugunun altin1 ¢izerek Canakkale’nin dneminin {izerinde duruyor.

Prof. Dr. Deniz Yengin ve Sefa Harranoglu, Canakkale’yi dijital aga
baglayan sanal miizeleri ele aldiklar1 ¢aligmalarinda, kiiltiirel mirasin ve tarihin
ortak diinya mirasina nasil katki sundugunu Canakkale’yi merkeze alarak ortaya
koymaktadirlar.

Dr. Mustafa Mayda, calismasinda tarihsel misyonu ve tasidigi degerler
acisindan stratejik Oneme sahip Canakkale’nin markalasma yolundaki
potansiyelini inceliyor ve Canakkale’nin 6nemli turizm degeri olan Troya’y1
farkli bir ‘deger 6nermesi’ olarak degerlendirilmesini tartigmaya agtyor.

Dr. Esmeray Karatag, Mehmet Akif Ersoy i1 Halk Kiitiiphanesi’ni, yerel
basinda ¢ikan haberlerin iletisimin toplumsallagtirma islevi baglaminda analiz
etmektedir.

Doc¢. Dr. Sakir Esitti ve Do¢. Dr. Serhat Coban’in birlikte hazirladigi
boliimde, Canakkale yerel medyasinda engellilerin ne siklikta, hangi baglamda,
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hangi dil ve sOylem kaliplar1 igerisinde temsil edildikleri sorusuna cevap
aranmaktadir.

Dr. Tamer Bayrak ve Aykan Sahin, tarafindan kaleme alinan boliimde,
yapi-kimlik arasindaki iliski bir kent imgesi olan Canakkale Radyo-Tv Verici
kulesi iizerinden ele alinmaktadir. Yazarlar, tasarlanan yapilarm sadece dijital
yaymcilik kabiliyetlerinin olmadigi aym zamanda kiiltlirel ve sosyal
fonksiyonlara sahip bir kent simgesi oldugunu tespit etmektedirler.

Dr. Engin Caglak, ise caligmasinda Canakkale’nin vitrini olarak
nitelendirdigi yerel medyay1 inceleme konusu olarak ele almaktadir.

Canakkale’nin degerlerini iletisim bilimlerinin disiplinlerarasi perspektifi
ile ele alan kitap boliimlerinin her biri meselenin farkli yonlerine temas ederken
kitap Canakkale’ye biitiinciil yaklagsmaya gayret etmektedir. Boliim yazarlari,
iizerine diislindiikleri ve inceledikleri konular1 kendi tislup ve bakis agilari ile ele
aldiklari i¢in farkliliklarin dogal karsilanmasi beklenilmektedir.

Kitabm perspektifini olusturmadaki katkis1 nedeniyle Canakkale Onsekiz
Mart Universitesi Rektdrii Prof. Dr. Saym Sedat Murat’a tesekkiir eder,
stikranlarimi sunmak isterim. Canakkale degerlerini gegmisle gelecek arasinda
anlamaya, anlatmaya kii¢iik bir katkida bulunabilmek arzusu ve iyi okumalara,
dogru sorulara, verimli tartigmalara kap1 agmasi dilegiyle...

Giilenay Pinarbasi

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Iletisim Fakiiltesi

Aralik 2022, Canakkale
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MARKALASMA YOLUNDA CANAKKALE iCIN
BiR DEGER ONERISi: ULUSLARARASI TROYA ODULLERI

Mustafa MAYDA"

GIRIS

Insanoglunun tarih boyunca medeniyetler kurma ¢abast, kiiltiirel ve sosyal
degerler iizerinden sehirlerin kurulmasinda tetikleyici bir glic olmustur. Birey
yasadig1 topragi doniistiirerek cevresi ve diinya ile ¢ok yonlii bir iletisim
stirecine girmektedir. Sehir burada hem bireyin hem de toplumun var olma
cabasina alt dinamikleri ile ¢ok giiclii bir zemin olusturmaktadir. Konuya bu
cergeveden bakildiginda, giinlimiiz dijital kiiltlir icerisinde bir kentin veya
bolgenin ulusal ve kiiresel Glgekte iyi bir konum alabilmesi i¢in, bireyden
baslayarak o toprakta yasayan tiim canlilar1 ve degerleri igine alan bir bakig
acisinin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu bakis agisinin olusturulma siirecine
literatiirde Kent Markalagsmasi denilmektedir.

Endiistri 4.0 siireci ile beraber kiiresel ol¢ekte ekonomilerin rekabeti ile
beraber giiniimiizde sehirlerinde rekabete girdigi goriilmektedir. Kiiresellesme-
nin Ozellikle kiiltiirlerarasi etkilesimi artirmasi ve bilginin dolagimindaki hiz-
lanma farkli kiiltiirlerin dijital zeminde etkilesimini artirmigtir (Akgiil & KAYA,
2020) . Bu doniisiimiin yansimasi olarak sehirler de hem ulusal hem de uluslara-
ras1 diizeyde kendilerini rekabet yarigmin igerisinde bulmaktadir. Bir firma veya
endiistriyel bir marka gibi hareket eden sehirler, bir markay1 olusturan alt dina-
miklere sahip olabilmektedir. Ozellikle dijitallesmeye bagli olarak akilli sehir
kavraminin 6n plana ¢iktig1 giiniimiizde, sehirler teknoloji referansh dijital ileti-
sim sistemlerini kullanarak ekonomiden egitime, turizmden sagliga kadar pek
cok alanda ulusal ve uluslararasi etkiye sahip olabilmektedir. Buna bagh olarak
markalagma siirecleri giiniimiizdeki sehirler ve bolgeler igin yeni firsatlar olustu-
rarak, marka sehirler olgusunun ilgili literatiirde tartigilmaya acilmaktadir.

* Dr. Ogr. Uyesi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii,
Mustafa.mayda@comu.edu.tr, https://orcid.org/0000-0003-4320-4524
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Dijital referansli globallesme ile birlikte kiiresel olgekteki rekabete artik
sehirler de cok daha aktif bir sekilde katilmaktadir. Ulkeler ile birlikte
uluslararasi arenada kentlerin kendilerini tanitmak ve ¢ok yonlii fayda saglamak
icin kent markalagmasi ¢caligmalarina agirlik verdikleri goriilmektedir. Bu durum
kentlerin bir iiriin gibi pazarlanmasima ve marka iletisim teknikleri kullamlarak
hedeflenen kitle veya pazara sunulmasina sebep olmaktadir.

Bu caligmada tarihsel misyonu ve tasidigi degerler agisindan stratejik
oneme sahip Canakkale ilinin markalasma yolundaki potansiyeli incelenmeye
calisilmigtir. Calismanin ilk boliimiinde kent markalagmasi siirecinin kavramsal
cergevesi cizilerek, Canakkale’nin markalasma yolundaki konumu tespit
edilmeye calisilmistir. Sonraki béliimde ise, Canakkale, Tiirkiye ve uluslararasi
alanda etkiye sahip olabilecek Oncii degerler farkli disiplinler agisindan analizi
yapilarak, markalagsma yolunda Canakkale’nin gelecek vizyonuna nasil katki
saglayabilir irdelenmeye calisilmistir. Caligmada; Canakkale ilinin en 6nemli
degerlerinden olan Troya’nin uluslararast Olgekte kentin markalagmasinda
kullanilabilmesine yonelik yeni bir bakis a¢is1 getirilmektedir. Troya isminin
Canakkale ve Tiirkiye i¢in tagidig1 potansiyelin analizi yapilarak, Troya isminin
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi ile uluslararasi standartlarda kurumsal bir
0diil organizasyonu yapisina doniistiiriilmesi hakkinda oneriler getirilmektedir.
Caligmanin, ilgili literatiire katki saglamas1 beklenmektedir.

Kentsel Markalasma Siirecinin Kavramsal Cercevesi

Bir kentin bir {irtin gibi markaya doniistiiriilmesi ¢ok basliklt ve farkl
dinamikleri igine alan bir yapiy1 beraberinde getirmektedir. Markalagma siireci;
o kentin sahip oldugu tiim degerleri icine alan ve etki capi biiyiik bir siire¢
yonetimi olarak degerlendirilebilir. Kent markalagmasi kavraminin bir¢ok tanimi
mevcuttur. Genel yaklagimda kent markalagmasi; kentin rakiplerinden ayirt edici
Ozelliklerinin tespit edilerek, rekabette avantajli bir konuma getirilme ¢abasidir
(Akturan & Oguztimur, 2016, s. 119). Baska bir tanima gore ise kent
markalagmasi; 6zgiin bir algiya sahip olan kentin, ziyaretciler ve yatirimcilar i¢in
cazip hale getirilme ¢abasidir (Uysal, 2019, s. 447). Kent markalasmasinin bir
diger tamimu ise; kentin giiclii ve ayirt edici 6zelliklerini hedef kitleye sunmak
icin giiclii araglar olusturulan biitiinciil ve ¢cok yonlii bir siire¢ seklindedir (Zeren,
2011, s. 33).

Bu tammlamalara ek olarak kent markalagmasi; rekabet avantaji saglamak
icin ¢esitli analiz siireclerini takiben, kent marka kimliginin olusturulmasina
yonelik gerceklesen bir slire¢ olarak tarif edilmektedir (Akinci Vural & Yalgm,
2017, s. 307). Kavrama kiiltiirel degerler {izerinden yaklaganlarda mevcuttur. Bu
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cergeveden kent markalagmasi; kentin kiiltiirel degerlerine rekabetgi bir anlam
kazandirma ve farklilasarak kent kimliginin insa edilmesi olarak tarif
edilmektedir (Wua & Changb, 2020, s. 35). Kent markalasmas1 kavrami genel
olarak siire¢ yonetimi bashiginda ele alinan bir kavram olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Bu agidan Anholt kavrami “ Bir {iriin ya da hizmet i¢in itibar insa etmek ya da
var olan itibar1 yonetmek icin plan, tasar1 ve iletisim siireci” seklinde tarif
etmektedir (Ozkul S. , 2017, s. 7). Bu tamimdan hareketle kent markalagmasi cok
yonlii bir siire¢ olarak kentin tiim dinamiklerini i¢ine alan, hem kent insanini
hem de kentin etki alami igerisindeki tiim unsurlar1 kapsayan bir yapilanma
olarak tarif edilebilir. Bu yaklasimlara ek olarak, Jakovljevi¢ siirece iiriin
markalagmasi lizerinden yaklasarak sehri bir sirketin tirlinii gibi goriip, sehri yeni
egilimlerin ve modern yasam tarzinin tasiyicist oldugunu ileri siirer (Melovic,
Mitrovi, & Djokaj, 2017, s. 52). Bu minvalde, kentlerin gliniimiizde kiiresel
Olcekte cok daha aktif hale gelerek dijitallesme siireci ile birlikte birey ve toplum
iizerinden ¢ok baslikli kiiltiir tagiyicilar1 haline doniistiikleri ileri siiriilebilir.

Kent markalagsmasinda bazi kavramlar siirecin alt bilesenleri olarak 6n
plana ¢ikmaktadir. Bu kavramlardan Kent Kimligi kavram, kentin sahip oldugu
degerler ilizerinden olusturulan ve kenti 6zel kilan anlamlar biitiinii olarak tarif
edilmektedir. Kent kimligini olusturan etmenler incelendiginde, kentin cografi
ve fiziksel 6zelliklerinden kiiltiirel ve sosyal hayati meydana getiren alt bilesen-
lere kadar genis bir yelpaze agilmaktadir. Bu yelpaze icerisinde; Sosyo-kiiltiirel
yap1, Sosyo-ekonomik yapi, Fiziki cevre, Yapay cevre ve Kent Imaj1 gibi alt
baslklar bulunmaktadir (Telek, 2019). Ozellikle Kent Imaji kavrammin kent
kimliginin olusturulmasindaki 6nemli kavramlardan biri oldugu belirtilebilir.

Kent Imaji; kentin sahip oldugu en belirgin dzellikler {izerinden sekillen-
dirilen ve markalasma siirecinde kentin konumlandirilmasina 6nemli etkiye sa-
hip bir kavram olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ciinkii bir kentin veya bolgenin imajinin
olusmasinda insanlarin o yer hakkindaki diislince, inang ve izlenimleri belirleyici
olmaktadir. Bundan dolay1 markalagma siirecinde kentin kimligine uygun bir
sekilde markalagmanin siirdiiriilebilmesi i¢in ¢ok ydnlii stratejilerin gelistirilme-
sini gerekmektedir (Ozden & Kantar, 2021, s. 1013-1014). Bu stratejileri;

e Marka bilinci stratejisi

e Markaya baglhlik stratejisi

e Algilama kalitesini artirma stratejisi
e Marka imaj stratejisi

e Entegre yonetim stratejisi

e Finansal ve ekonomik strateji
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e Uluslararasi pazarlama stratejisi

e Yatirim stratejileri, seklinde siralamak miimkiindiir.

Giliniimiiz Endiistri 4.0 siirecinde bu baghiklara Dijital Etki Stratejisi
bashigi da eklenebilir. Ciinkii markalagsma siirecinin tiim alt siire¢lerinde yogun
bir sekilde veri kullanimi s6z konusudur. Kullanilan veriler ile dijital iletigim
sistemleri ve yontemleri iizerinden elde edilen markalagma siirecinin ¢iktilarinin,
bolgesel, wulusal ve wuluslararasi oOlgekte tanitilmast ve pazarlanmasi
gerekmektedir. Ayrica bu stratejilerin markalagma siireci boyunca etkin bir
sekilde uygulanabilmesi i¢in nitelikli proje ekiplerine ve markalagsma igin hayati
Oneme sahip performans oOl¢lim normlarina ihtiyag duyulmaktadir. Kentin
markalasabilmesi ve istedigi hedeflere ulasabilmesi i¢cin yukarida belirtilen
stratejilerin  biitiinclil bir yaklagimla ele alimp uygulanmasi gerekmektedir.
Ciinkii bir kentin marka kent haline doniigebilmesi i¢in vadettigini
gerceklestirmesi ve siirdiiriilebilirlik ve gelecek entegrasyonunu olusturmasi
zorunludur. Bu stratejiler tizerinden Canakkale ilinin sahip oldugu degerlerin ve
mevcut durumunun analiz edilmesi, markalagsma yolundaki il i¢cin Gnemli
kapsayici bir zemin olusturmaktadir.

Canakkale’nin Markalagsma Potansiyeli

Canakkale ilinin sahip oldugu degerler, cografi konumu ve tarihsel
geemisi ilin markalagmasi i¢in ¢ok yonlii potansiyeller tasimaktadir. Bu agidan
Canakkale’yi ozellikle ulusal ve uluslararasi alanda ¢ok daha iyi bir konuma
getirecek markalama projesi gibi ¢alismalar, hem kentin refah seviyesinin
yiikselmesine hem de kentin kiiresel Olgekte tanmirliginin artmasina sebep
olacaktir. Bu sebepten Canakkale’nin mevcut durumunun belirli alanlar
iizerinden analizinin yapilmas1 6nemli olmaktadir. Canakkale ile ilgili verilere
bakildiginda (Canakkale, 2022);

Niifus : 557276
Yiiz Olgiimii ~ : 9737,00 km 2
Ilge Sayist 2 11

Belediye Sayisi : 23
Belde Sayis1 ;11
Koy Sayisi : 576, olarak gortilmektedir.

Bunun yaninda cografi ozelliklerine bakildiginda ise; konum olarak
Tiirkiye’nin kuzeybatisinda yer almaktadir. Canakkale Istanbul gibi hem Asya
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hem de Avrupa’da topraklart bulunan Tiirkiye’deki ikinci ildir. Konumu;
Gelibolu Yarimadasi ile Anadolu’nun uzantisi olan Biga Yarimadas1 iizerindeki
Troas (Istanbul gibi) bolgesidir. Ilin konumu, ¢ok yénlii avantajlar1 da
beraberinde getirmektedir.

Tarihsel siirece bakildiginda ise Canakkale; tarih oncesi donem, Neolitik
Donem (Yeni Tas Cagi), Kalkolitik Donem (Bakir Cagi), Tung Cagi, Demir
Cag, Lidya Donemi, Pers, Helenistik donem, Roma donemi, Tiirk hakimiyeti ile
baslayan Osmanli dénemi ve Cumbhuriyet ile devam eden derin bir tarihsel
geemige sahiptir (Canakkale, 2022). Canakkale’nin Asya ile Avrupa arasindaki
stratejik konumu ayni zamanda tarih boyunca sehrin farkli medeniyetlere ev
sahipligi yapmasina sebep olmustur.

Canakkale ile ilgili ekonomik verilere bakildiginda ise ilin 6zellikle tarima
dayali bir yapilanma igerisinde oldugu goriilmektedir. Tarimin yaninda turizm
sektorii kentin ekonomisinde Onemli bir yer tutarak aymi zamanda kentin
tanmirligl noktasinda ¢ok yonlii ekonomiye katki sagladigi goriilmektedir.
Canakkale’nin ekonomik yapisi ile ilgili veriler ana basliklar halinde asagida
belirtilmistir (Canakkale Ekonomisi, 2022).

e FEsnaf Odasi: 32

e ESOB (Esnaf ve Sanatkarlar Odalar Birligi): 1
o Ticaret ve Sanayi Odasi: 3

e Kooperatif: 832

o Ticaret Borsast: 2

e AVM:4

e Hal:3

e Uretici Orgiitii: 12

o Kiiciik Sanayi Sitesi: 7

e Organize Sanayi Bolgesi: 3

e Ziraat Odasi: 10

e Tarmsal Isletme: 16.173

o Sirket ve Subesi: 5.843

e Banka Subesi: 82

o Teknoloji Gelistirme Bolgesi: 1
o Ar-Ge Merkezi: 1

e FEnerji Santrali: 38
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[lin mevcut yapisma ek olarak, ekonomik yapisini énemli oranda etkile-
yen 1915 Canakkale Kopriisii ve hem istihdam hem de i¢ ticarete etkisi baki-
mindan Canakkale Onsekiz Mart Universitesi eklenebilir. Bunun yaninda kentin
rekabette oncelikli sektdrlerine bakildiginda; Gida Uriinleri, Seramik Sanayi,
Mobilya ve Ana metal sanayi 6n plana ¢ikmaktadir Bacasiz sanayi olarak isim-
lendirilen turizm sektoriiniin kent 6lgegindeki yapilanmasi ise ¢ok yonlil olup,
sehrin ekonomisine yerel, ulusal ve kiiresel 6lgekte katki sunmaktadir.

Canakkale’nin turizm potansiyeli ile ilgili verilere bakildiginda, kentin
sahip oldugu cok sayida degerin oldugu goriilmektedir. Mevcut durumda bir
turizm ve tarim sehri olarak algilanan Canakkale, hem bogaz hem de Ege
denizine kiyisi olan ilgeleri bakimindan bir cazibe merkezidir. Ayni zamanda
kentin tarihsel birikimi ve cografi konumundan kaynaklanan avantajh
pozisyonu, turizm potansiyelinin harekete gegirilmesi noktasinda kolayliklar
saglamaktadir. Turizm agisindan kentin sahip oldugu zenginlikler kiiltiirel
cesitlilik, turizm ekonomisi ve hareketlilik acisindan ¢esitlilik arz etmektedir
(Canakkale II Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2022). Turizm degerleri kategorik
acidan siralanirsa;

e Hiiziin Turizmi: Canakkale Savaglar1 Gelibolu Tarihi Alam ve

Sehitlikler.

o Kiiltiirel Degerler: Kentin tarihindeki ve kiiltiirel yasamindaki 6nemli
sahsiyetler, Sanatcilar, Yoresel Yemekler, Edebiyat, Halk Oyunlari,
Efsaneler, Bayram ve Tdorenler, El Sanatlari, Yoresel Giysiler.

e Gezilecek Yerler: Troia (Merkez), Assos (Ayvacik), Canakkale
Savaglart Gelibolu Tarihi Alan1 (Eceabat), Kazdag (ida Dag)
(Bayrami¢), Bozcaada (Tenedos), Gokgeada (Imroz), Parion (Biga),
Gelibolu Mevlevihanesi, Yenice ve Koyler.

e Miize ve Oren Yerleri: Alexandreia Troas Oren Yeri, Troya Miizesi,
Assos Oren Yeri, Diger Tarihi Yapilar, Troya Oren Yeri, Kilitbahir ve
Cimenlik Kalesi, Nusret Maym Gemisi ve Deniz Miizesi, Ozel
Miizeler.

e Turizm Aktiviteleri: Kiiltiir Turizmi, Inan¢ Turizmi, Termal Turizm,
Sportif Olta Balik¢ilig1, Su Alt1 ve Su Ustii Turizmi ve Parkur Alanlari,
Atli Doga Yiiriiyiisii, Bitki Inceleme, Yaban Hayati, Bisiklet Turlari.

Canakkale’nin yukarida belirtilen turizm degerlerine her gecen giin
yenileri eklenmektedir. Clinkii kentin turizme kazandirilmamis ¢ok sayida degeri
oldugu bilinmektedir. Gerek ilgili kurumlar, gerekse kesif yoluyla bu degerlerin
turizme kazandirilmasi ve markalagsma siirecinde degerlendirilmeye alinmasi
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onemli olacaktir. Yukarida belirtilen degerlerin yaninda Canakkale’nin sahip
oldugu pek ¢ok somut olmayan degeri de mevcuttur. Sehir hayatinin dinamik
yapisi, sosyal hayatin canliligi, kent halkinin Canakkale ile iligkisindeki referans
alinan degerler bu kategori de girmektedir. Somut olmayan kiiltiirel mirasi
goriinlir kilmak ve toplum diizeyinde bilinglenmeyi saglayarak kiiltiirel
cesitliligin artmasina yonelik UNESCO tarafindan bir liste yayimlanmaktadir.
Bu ¢ergevede Tiirkiye UNESCO’nun Somut Olmayan Kiiltiirel Miras listesinde
25 baglikla yer alarak diinya siralamasinda ilk 3 {ilke arasmdadir. UNESCO’nun
listesinde yer alan 25 baslik icerisinde Mevlevi Sema Torenleri ve Kirkpinar
Yagh Giires Festivali bagliklar1 dikkat cekmektedir (Aragtrma ve Egitim
Midiirligli, 2022). Bu liste referans alinirsa Canakkale ilinin somut olmayan
degerler listesinde Gelibolu Mevlevihanesi Semah Torenleri ve Geleneksel
Kepez Yagl Giires Festivali organizasyonu degerlendirilebilir. Bu agidan kente
ait somut olmayan degerlerin envanterinin ¢ikarilmasi ve markalagma siirecinde
degerlendirilmesi i¢in ¢ok yonlii bir arastirmanin yapilmasi gerekmektedir.
Deger envanteri acisindan Canakkale’nin listesine ¢ok sayida somut ve somut
olmayan deger eklemek miimkiindiir. Canakkale’nin bu degerleri genel olarak
markalasma siireci i¢in genis ¢capl ve derinlikli bir potansiyel tagimaktadir.

Markalasma Yolunda Canakkale

Kent markalagmasi ¢aligmalar1 ¢ok baslikli bir siire¢ olup, kenti olusturan
tiim bilesenlerin siire¢ igerisinde aktif rol almasi s6z konusudur. Cografi bir yer
veya bolgenin orada yasayan insanlar, canlilar ve tiim g¢evresi ile ele alinarak
mevcut yapisinin analiz edilmesi, kente ait dogrulanmis bilgilerin elde edilmesi
ve kente ait somut-soyut tiim O6zelliklerin tasidig1 potansiyelin tespit edilmesi
siirecin onemli agsamalari olarak belirtilebilir. Kavaratzis ve Ashworth; bir kentin
markalasirken her diizeyde kentten beklentilerin olugtugunu ve bu beklentilerin
karsilanmasmin gerekliligini vurgulamaktadir. Kent markalagma siireci aym
zamanda bir beklenti olusturma siireci olarak kabul edilirse, insanlarm (kent
halki veya turist) o kent ile ilgili deneyimlerinin ve deneyimler sonucu olusan
ciktilarm kent kimliginin olusturulmasina énemli katkilar1 olacaktir (Akturan &
Oguztimur, 2016, s. 123-124).

Bir iiriin markasimin hedef kitlesi ile iligkisinde deneyimler ve beklentiler
Oonemli olmaktadir fakat kent markalagmasimi {iriin markalagmasindan
farklilagtiran baz1 6zellikler vardir. Kent markalagsmasinda paydaslarin ¢esitliligi,
kontrol edilmesi gereken degiskenlerin fazla olmasi ve s6z sahibi veya yetki
kullanimi konusunda siirece miidahale eden ¢ok sayida aktdriin bulunmasi gibi.
Bu durum markalagma siirecinin verimli sekilde yonetilmesine ve ayn1 zamanda
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markalagsmanin stirdiiriilebilirligine etki etmektedir. Bundan dolay1 kentin refah
seviyesin yiikselmesi, yatirim ¢ekebilmesi ve ayni zamanda turizm gelirlerinin
artmasi gibi beklentiler ile ulusal ve kiiresel alandaki rekabette kentin avantajlar
olusturmas:  beklenmektedir. Bu agidan siirdiiriilebilirlik bashgi kent
markalagmasindaki 6nemli basliklardan birisi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Bir kentin markalagmasi noktasinda kapsayici ve ¢ok yonlii stratejilerin
gelistirilmesi 6nemli olmaktadir. Bu stratejiler; kentin hedeflerine ulagsmasinda,
ozellikle ulusal ve kiiresel dlgekte rekabet edebilmesi i¢in uygulanmasi gereken
stratejilerdir. Bu stratejiler kent marka kimliginin olugmasina derin ve genis
capl bir zemin hazirlayarak, kentin konumlandirilmasinda 6nemli agilimlarin
olusturulmasi saglanmaktadir. Bu stratejiler (Wua & Changb, 2020, s. 35);

e Bolgesel Marka Stratejisi: Bolgesel etkilesim ve &zelliklerden
yararlanilan ve bolgesel konumlanmayi belirleyen stratejidir.

e Marka lletisim Stratejisi: Sehir halkinin markalasma ile elde edecegi
faydalar1 paylasabilmeleri i¢in ve ayni zamanda yasadiklar1 sehir ile
gurur duymalarint saglayacak iletisim siireglerinin geligtirilmesini
kapsamaktadir.

e [Eglence Markas1 Stratejisi: Kente gelen ziyaretgilerin dikkatini
cekmek ve onlara giizel deneyimler yasatmak i¢in kiiltiirel degerler
iizerinden iiriin ve hizmetler olusturmaktir.

e Imaj Marka Stratejisi: Kent markalasmasmin siirdiiriilebilirliginin
saglanmas1 i¢in bu stratejilerin ortak mesaj1 lizerine kurgulanan
stratejidir.

Bu stratejilerin nitelikli ekipler tarafindan olusturulmasi ve farkli bakis
acilari ile slireglere dahil edilmesi gerekmektedir.

Kent markalagmasinin temel amaci kentin refah seviyesinin yiikseltilerek,
kent imajmin olumlu ydnde déniisiimiiniin saglanmasidir. Ozellikle kent
imajimin kente katki saglayacak sekilde doniistiiriilmesi sehrin sosyal, kiiltiirel,
ekonomik, ¢evresel tiim kodlarm desifre edilmesine bagli bir durumdur (Uysal,
2019, s. 447). Kent ile ilgili mevcut imajin tespiti ve bu imaj olumsuz ise
doniistliriilmesi konuya farkli bakis acilarmin gelistirilmesini gerekli kilar. Bu
cerceve lizerinden Canakkale ili degerlendirildiginde, kentin mevcut imajinin
olumlu referanslar tasiyarak, gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda pozitif bir
algisinin oldugu sdylenebilir. Bu agidan markalagma siireci igin mevcut imajin
siirece katki saglayacak bir sekilde gelistirilmesi 6nem tasimaktadir (Sergek,
2018, s. 4). Ciinkii diinyada marka kent olma arzusu igerisinde olan kentlerin ¢ok
yonlii  degisimleri hayata gecirdigi goriilmektedir. Bu degisimler siyasi,
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ekonomik, sosyal, kiiltiirel alanlarda oldugu gibi aym1 zamanda mekansal
anlamda da koklii degisimleri gerektirebilir. Bu durumda markalagsma siirecinde
kentin sahip oldugu fiziksel 6zelliklerin detayl bir sekilde degerlendirilmeye
alinarak, kent imajimin olusturulmasinda kullanilmasina zemin hazirlamak
gerekmektedir.

Giliniimiizde bir kentin 6zvarh@min ¢esitli normlar {iizerinden deger
iiretebilmesi i¢in Marka Degeri, Marka Sadakati, Marka Bilinirligi, Algilanan
Kalite gibi baslhklarda kentin sahip oldugu degerlerin esgiidiimlii bir sekilde
degerlendirilmeye tabi tutulmasi gerekmektedir. Marka sadakati yoniiyle
Canakkale degerlendirildiginde, markalama i¢in belirlenen hedef kitle ve kentte
yasayan insanlarm kent ile kurduklar1 iliskinin duygusal ve sosyolojik yonlerinin
tespit edilerek, kente olan baglihigin giiclendirilmesine yonelik projelerin
gelistirilmesi gereklidir. Canakkale ilinin sosyal bir sehir olmasi, turizm
sektoriiniin kente sundugu katkilar g6z Oniinde bulunduruldugunda hem kent
halkimin hem de turistlerin kent ile iligkisini gliclendirecek yeni yaklagimlarin
gelistirilmesini gerekli kilmaktadir.

Canakkale’nin sahip oldugu degerler, kentin hedef kitle {izerinde
olusturdugu cagrisimlar bakimindan markalagsma siirecinde genis Olgekli bir
potansiyel tasimaktadir (Telek, 2019, s. 44-46). Ciinkii hedef kitlenin zihninde
olusan kent ile ilgili ¢agrisimlar, dogrudan markalagma siirecinin ¢iktilar1 ve
siirdiiriilebilirligi agisindan o6nemli olmaktadir. Marka bilinci olusturma
konusunda modeli bulunan ve iletisim teorisyeni olan David Aaker bu durumu
“akilda marka ile iligkili olabilen her sey” olarak agiklamaktadir (Tase¢1, 2022).
Bu yaklasimdan hareketle, hem kent insaninin hem de kent ile iligki kuracak
yeni insanlarin zihnindeki ¢agrisimlar, olusturulan kent imajinin nasil karsilik
buldugunun bir gostergesi olarak degerlendirilebilir. Bu agidan Canakkale ile
ilgili olusacak ¢agrisimlarin ¢ok cesitlilik arz etmesi beklenen de bir durumdur.

Marka Yonetimi alaninda marka kisiligi olarak isimlendirilen bir kavram
mevcuttur. Marka kisiligi kavrami; bir marka {izerinden c¢agrisim olusturan
insana 0zgii sifatlardir. Bir marka hakkinda tammlama yapilirken, markanin
kisiliginde bulunan bu sifatlar iizerinden bir degerlendirilmeye gidildigi
goriilmektedir (Zeren, 2011, s. 24). Bir markanin samimi olmasi, giivenilir veya
sorumluluk sahibi olmasi, giiglii ve disadoniik olmasi, canli, dinamik ve giincel
olmas1 gibi sifatlar o marka ile olan ilisgki modelimizi de belirlemektedir. Bu
marka bir sehir veya bir bolge oldugu zaman konu biraz daha farklilasarak,
kentin kisiligini tanimlayan sifatlarin ne oldugu sorusu énem kazanmaktadir. Bu
durumda Canakkale’nin marka kisiligindeki sifatlarin ne olabilecegi ve bu
sifatlar lizerinden nasil cagrisimlar olusturulabilecegi ¢ok baslikli bir konu
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olarak durmaktadir. Kentin marka kisiligi ile kent imajinin dogrudan iligkisi
olmakla beraber, kentin ice ve disa doniik gdstergelerinin kisiligindeki sifatlar
iizerinden konum aldig1 sdylenebilir.

Kent markalagmasinin alt bilesenleri ile ilgili literatiirde gesitli arastirma-
lar mevcuttur. Ipsos’un on iilkede toplam 5000 kisi ile yaptig1 aragtirmada, kent-
lerin markalagsma i¢in hangi unsurlar {izerinden degerlendirilebilecegi belirlen-
meye caligilmistir. Arastirmaya gore bir kenti markalagtiran unsurlar; Uluslara-
ras1 Durum, Fiziksel Cazibe, Olanaklar, Sakinlerin Sicakligi, Aktiviteler, Egitim
ve Is Nitelikleri olarak siralanmaktadir (Ozden & Kantar, 2021, s. 1011).

Uluslararasi durum (Goriiniis): Sehrin uluslararasi statiisiine ve durumuna
ve sehrin kiiresel olarak asinaligina/ tammirhigma dayanmaktadir. Ayrica sehrin
bilim, kiiltiir ve yonetisime kiiresel katkisim da dlgmektedir.

Fiziksel cazibe (Yer): Insanlarin, iklimin hoslugu, ¢evrenin temizligi, bina
ve parklarinin ¢ekiciligi agismdan her sehrin fiziksel yonii hakkindaki algilarm
kesfetmeyi amaglamaktadir.

Olanaklar (On Kosullar): Insanlarin, tatmin edici, uygun fiyath konakla-
manin olup olmadigi, okullar, hastaneler, ulagim ve spor tesisleri gibi kamu hiz-
metlerinin standardi gibi sehrin temel niteliklerini nasil algiladiklarini belirler.

Sakinlerinin sicakligi (Insanlar): Sehir sakinlerinin sicak ve misafirperver
olup olmayacagini, katiimcilarm kendi dillerini ve kiiltiirlerini paylasan bir
topluluk bulup bu topluluga uyum saglamalarmin kolay olup olmayacagini ve
kendilerini glivende hissedip hissetmeyeceklerini ortaya koymaktadir.

Aktiviteler (Nabiz): Bos zamani dolduracak ilging seyler olup olmadiginm
ve kesfedilecek yeni seyler agisindan sehrin ne kadar heyecan verici oldugunu
belirlemektedir.

Egitim ve is nitelikleri (Potansiyel): Bir is bulmanin ne kadar kolay
oldugu, is yapmak veya yiiksekOgrenim i¢in iyi bir yer olup olmadigi gibi
sehirdeki ekonomik ve egitim firsatlarmi 6lgmektedir.

Bu degerlendirilme kriterleri referans almirsa, Canakkale’nin sahip oldugu
deger ve Ozelliklerin kentin markalagmasi icin dnemli acilimlar saglayabilecegi
diisiiniilebilir. Ozellikle {iniversite ile olusan 6grenci potansiyelinin kente olan
etkisi ve sosyal hayatin dinamizmine olan katkis1 yadsmmamaz seviyededir.
Bununla birlikte Canakkale’nin cografi ve tarihsel giizelliklerinin yaninda iklimi
ve kiy1 seridinde olmasi da degerlendirme kriterleri agisindan ¢esitli avantajlar
sunmaktadir.

Kent markalagsmasindaki 6énemli bagliklardan birisi de konumlandirmadir.
Markanin belirlenen hedefler dogrultusunda konumlandirilmasi, hedef kitlenin
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marka hakkindaki diisiincelerini 6nemli olgiide degistirebilmektedir. Ozellikle
bir kentin hedef kitlede rakip kentlerden farkliliklarimi ortaya koyarak, kiiresel
Olcekte rekabette avantajlar elde etmesi saglanir. Bir kentin iyi bir sekilde
konumlandirilabilmesi igin bes baslik 6ne ¢ikmaktadir (Gorgiili, 2021, s. 73).
Bu basliklar; Stratejik iletisim, Kent Avantajlar;, Kentin Dezavantajlari, Yerel
Kimligi Yansitan Degerlerin Ortaya Konulmasi ve Uyum Siirecidir.

Stratejik Iletisim: Markalasma siirecindeki énemli fonksiyonlardan birisi
iletisim stratejisidir. Kente ait degerlerin hedef kitleye etkili bir sekilde
tanitilmasi igin giincel iletisim teknik ve yontemlerinin belirlenerek uygulanmasi
onemli olmaktadir. Giliniimiizde oOzellikle dijital iletisim sistemlerinin
markalagma siireclerindeki etkinligini artirdig1 goriilmektedir.

Kent Avantajlari: Kentleri rakiplerinden ayiran ve onlar1 6zgiin yapan de-
ger ve Ozelliklerin tespit edilerek etkilesim zemininin meydana getirilmesi ko-
numlandirma ¢alismalarmda etkili olmaktadir. Cografi, ekonomik, sosyal ve kiil-
tiirel tiim degerler konumlandirma ¢aligmalarinda siireglere dahil edilmektedir.

Kentin Dezavantajlari: Kente ait olan sert ve yumusak 6zelliklerin tespit
edilerek, olumsuz etkiye sahip degerlerin rehabilite edilerek konumlandirma
calismalarmda kullanilmas s6z konusudur. Ozellikle hedef kitle nezdinde kent
imajinin olumsuz bir sekilde olusmamasi igin eksik, olumsuz ve sorunlu
alanlarm tespit edilerek iyilestirme ¢alismalarmin yapilmasi gerekmektedir.

Yerel Kimligi Yansitan Degerlerin Ortaya Konulmasi: Konumlandirma
caligmalarinda yerel kiiltiirel dinamiklerin dikkate alinarak, yerelligin bagh
bagmma bir deger olarak kurgulanip konumlandirmada kullanilmas1 s6z
konusudur. Yerellik ozellikle kiiresel rekabette kentlere Onemli avantajlar
saglayabilmektedir.

Uyum Siireci: Markalagma slirecinde aktorlerin birbirleri ile uyumlu
caligmasi siire¢ agisindan énemli olmaktadir. Kent markalagmasi siireci yogun is
yiikiiniin oldugu ve kent ile ilgili tim paydaslarin siirece katildig1 genis 6lgekli
bir  yapilanma  gerektirir.  Markalasma  ¢iktilarimin  dogrulugu  ve
stirdiiriilebilirligin saglanmasi i¢in aktdrler arasindaki uyumun iist seviyede
gerceklesmesi bu agidan 6nemli olmaktadir.

Kent konumlandirmas1 ile ilgili yukarida belirtilen baghklar
incelendiginde, Canakkale ile ilgili bircok baslkta avantajlarin oldugu
goriilmektedir. Kentin sahip oldugu degerler, kentin 6zellikleri, yerel halkin
sahip oldugu dinamikler, iletisim stratejisine yonelik hem 6zel sektoriin hem de
kurumlar ve iiniversitenin sahip oldugu potansiyel birgok yonden avantajlar
saglamaktadir.
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Kent markalagmasinda kentlerin markalagsma potansiyellerinin tespit
edilmesi ve markalagma giiglerinin tespit edilmesi noktasinda Anholt- Gtk Sehir
Markalar1 Indeksi olarak isimlendirilen bir degerlendirme indeksi mevcuttur.
Simon Anholt tarafindan gelistirilen bu indekste, alti parametre iizerinden
sehirlerin marka giicii dl¢iilmektedir (Ozkul S. , 2017, s. 11).

L.

Uluslararas1 statii, durus (International status and standing): Bu
bashkta kentin uluslararasi diizeyde tamnirliginm tespitine yonelik
cesitli degerlendirmeler yer almaktadir. Kente yapilan ziyaret oranlari
ve seyahat kiiltiirii i¢erisindeki konumu belirlenmeye ¢alisilmaktadir.

. Acgikhava ve ulasim (Outdoors and transport): Bu bdliimde kentin

cografi, fiziki oOzellikleri, iklimi ve g¢evresel etki diizeyinin
belirlenmesine yonelik bir 6l¢lim yapilmaktadir.

. Potansiyel ekonomik ve egitimle ilgili olanaklar (Economic and

educational opportunities): Kentin yatinmm c¢ekme potansiyeli
belirlenerek, kente gelen =ziyaretgiler, gocmenler, 0&grenci ve
yatirimeilar i¢in sunulacak imkanlarin tespiti yapilmaktadir. Bununla
birlikte bu sehirde yliksekdgrenim disiiniip diisiinmedigi deneklere
sorularak, egitim kapasitesi belirlenmeye ¢aligilir.

Sehrin Nabz1 (Interesting events and activities): Sehrin dinamik
yoniiniin tespitine yonelik ¢ok yénlii yaklagimlar gelistirilir. Ozellikle
kisa ve uzun donem konaklama veya ikamet siirelerinde kentte
yapilabilecek ilging ve farkli aktivitelerin tespitine yonelik sorular
sorulmaktadir.

Insanlar (Friendliness and cultural diversity): Kent insamnimn kente
gelen ziyaretcilere karsi davranig bigimlerinin tespit edilmesine yonelik
aragtirmalar yapilmaktadir. Sehir halkinin “nazik, sicak, misafirperver,
onyargili, sorgulayic1” gibi davraniglar1 {izerinden degerlendirmeler
yapilmaktadir. Ziyaretcilere sehirde kendilerini nasil hissettikleri ile
ilgili ¢esitli sorular yoneltilmektedir.

. Kamusal Ihtiyaglar (Basic necessities, public amenities): Kentin sahip

oldugu temel nitelikler ile ilgili sorular sorularak, yasam kalitesini
etkileyen kamu hizmetleri hakkinda gorlisler ortaya konmaya
caligilmaktadir. Ulasim, hastane, okul ve spor alanlar ile ilgili gesitli
sorular yoneltilerek, bu sehirde yasamanin nasil olacagi konusunda
sorulara cevap aranmaktadir.
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Anholt- Gfk Sehir Markalar1 Indeksi ¢ergevesinde Canakkale ili
degerlendirildiginde, uluslararasi statii, potansiyel ekonomik ve egitimle ilgili
olanaklar, sehrin nabzi gibi parametrelerde giiglii yonlerinin oldugu belirtilebilir.
Canakkale’de yasamin sosyal agidan renkli ve dinamik bir yoniiniin oldugu, ayni
zamanda {liniversitenin kapasitesi ve kent i¢in olusturdugu katma deger ile egitim
hayati i¢in ¢esitli segeneklerin sunulmasit s6z konusudur. Sehrin yukarida
belirtilen parametrelerdeki giiclii yonlerindeki eksikliklerin giderilerek, sehrin
‘markalasma potansiyel haritasimn’ ¢ikarilmasi gerekmektedir.

Canakkale’nin gii¢lii yonlerinin yogunlastig1 alanlar degerlendirildiginde,
sehrin yaratici sehir kategorisine girebilecegi ileri siiriilebilir. Yaratic1 sehirler
konusunda ¢aligmalar yapan sehir plancis1 Charles Landry, kentin yaratici potan-
siyelinin degerlendirilmesine yonelik yedi grup faktor oldugunu belirtmektedir.
Bu faktorler ( Ardhanariswari, Ahmad, & Probosari, 2022, s. 132);

1) Kisisel Nitelikler

2) Irade ve Liderlik

3) Insan Cesitliligi ve Cesitli Yeteneklere Erisim
4) Organizasyon Kiiltiirii

5) Yerel Kimlik

6) Kentsel Alanlar ve Tesisler

7) Ag Olusturma Dinamikleri

Bu faktor gruplari icin gelismis {ilkelerden gelen kanitlarla gostergeler
olusturulmaktadir. Bu gostergeler {izerinden kentin yaratici kent sinifina girmesi
noktasinda ¢ok yonlii analizler yapilarak, potansiyel tasiyan alanlar
belirlenmektedir. Kentin markalagmasi i¢in olusturulan stratejileri etkileyen ve
yonlendiren bu faktorlerin arasinda doniistliriilebilme kapasitesine sahip
yumusak faktorler ile gelistirilmeye ¢ok agik olmayan sert faktorlerin tespit
edilmesi s6z konusudur ( Ardhanariswari, Ahmad, & Probosari, 2022, s. 132).
Bu yaklagimlar ile bir sehrin bilgiye ulagsma ve kentsel veriyi kullanma kalitesi;
kriz yonetimi i¢in strateji gelistirilmesi, kentsel politika yapicilarin ‘igsel
yaraticilik potansiyelini’ kullanma ve yaratici kapasiteyi dinamik hale gegirecek
‘paradigma degisimleri’ iiretme becerisinin kurgulanmasi gibi baghiklar yer
almaktadir. Bu ¢ercevede Canakkale ili degerlendirmeye alindiginda, kent ile
ilgili politika iiretenlerin, yerel yonetim birimlerinin ve kent igin etkiye sahip
aktorlerde eksikliklerin oldugu goriilmektedir. Markalagma ¢aligmalarinda ortak
akil ve sinerjinin kontrol edilebilir olmasi kentin markalasmasindaki en 6nemli
bagliklar arasinda yer almaktadir.
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Canakkale ili icin literatiirde belirtilen degerlendirme kriterlerine
bakildiginda, kentin ¢ok sayida degere sahip oldugu goriilmektedir. Markalagma
siireci agisindan ise potansiyeli ¢ok yiiksek ve 6zellikle kiiresel rekabette dnemli
avantajlar  saglayabilecek degerler noktasinda Troya’nin oOne ¢iktigt
goriilmektedir. Kentin turizm potansiyelinde 6nemli bir paya sahip olan
Troya’nin, kentin markalagsmasinda 6nemli bir rol {istlenebilecegi belirtilebilir.
Burada 6nemli olan konunun, Troya’nin turizm degerinin yaninda tammirhk
seviyesinin markalagsma siirecinde farkli bir alan iizerinden kullanilmasidir. Bu
acidan Troya isminin kiiresel 6l¢ekte kentin taninirligina turizm alammin diginda
Uluslararas1 Odiil Organizasyonu kategorisi iizerinden katk1 vermesi s6z konusu
olabilir. Bu minvalde Troya’nin farkli bir bakis acisi ile kent i¢in daha etkili bir
deger haline getirilmesine yonelik ‘Uluslararas1 Troya Odiilleri’ isimli yeni bir
deger kurgusu onerilmektedir.

Marka Deger Onerisi: Uluslararas: Troya Odiilleri

Kent Markalasmasi siireglerinde kentin sahip oldugu degerler iizerinden
cesitli stratejiler gelistirilmektedir. Kentin tammirlik, kiiltiirel ve sosyal hayati
icin 6nemli olan bayramlar, festivaller ve kapsamli organizasyonlar markalagsma
siireclerinde degerlendirilmeye alinan onemli bashklardir. Bu ¢ercevede
Canakkale’nin 6nemli bir turizm degeri olan Troya’nin uluslararasi bilimsel bir
organizasyona doniistiirilerek degerin yeniden kurgulanmasi s6z konusu
olmaktadir. Uluslararas1 6diil organizasyonlart diizenlendigi kente ¢ok yonlii
fayda saglamakla birlikte, kent imajinin hedef kitleye sunulmasi ve ozellikle
kentin tanimnirliginin artirilmasi yoniinde ¢esitli avantajlar saglamaktadir.

Uluslararasi Odiil Organizasyonlari

Diinyada &diil organizasyonlar1 olarak isimlendirilen bu tiir etkinlikler
yerel, ulusal ve uluslararas1 diizeyde diizenlenebilmektedir. Farkli disiplin ve
alanlarda diizenlenebilen bu organizasyonlarm sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
etkisinin Ol¢lilmesinde ise organizasyonun bolgeye, kente ve iilkeye sagladigi
katkilar iizerinden bir degerlendirme yapilmaktadir. Odiil organizasyonlarin
kurumsal yapisina bakildiginda, egitim kurumu, kurulus, vakif, dernek, o6zel
isletmeler, kisi veya topluluklarm ¢esitli kategorilerde &diill verdigi
goriilmektedir (Uluslararast Genglik Odiilii Tiirkiye, 2022). Bununla birlikte
odiilin kapsami ve etki seviyesi bu tiir organizasyonlarin kurumsal yapisinin
olusturulmasinda o6nemli olmaktadir. Bu c¢ercevede uluslararasi 6diil
organizasyonlarmnin yapisin1 dokuz ana baglikta incelemek miimkiindiir.
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1. Vizyon ve Misyon: Odiilii veren kurumun hedefleri belirlenerek,
0diiliin amacina yonelik kurumsal bakis agisinin belirtilmesi.

2. Odiiliin Tarihgesi: Odiiliin tarihsel referanslarmin belirlenmesi.

3. Odiiliin Felsefesi ve Degerleri: Odiiliin verilme sebebinin kavramsal
cercevesinin belirlenerek, misyona uygun degerlerin belirlenmesi.

4. Odiilin Kapsami: Odiiliin uluslararas1 alandaki etki seviyesinin
belirlenmesi.

5. Boliimler ve Kategoriler: Odiiliin alt béliimlerinin olusturularak,
degerlendirme kriterlerinin belirlenmesi.

6. Odiil Téreni: Odiillerin takdim edildigi etkilesimi yiiksek kapsamli
organizasyonun.

7. Odiil Ekibi: Degerlendirme jiirisi, etkinlik ekibi ve siirdiiriilebilirlik ile
ilgili stireclerde gorev alacak personelin olusturulmasi.

8. Etkilesim ve Tamnirlhik: Odiiliin kazananima saglayacag: faydalarm ve
odiiliin akreditasyon seviyesinin belirlenmesi.

9. Odiiliin Ciktilart: Belirli periyotlarda 6diil ile ilgili raporlarn, yayin ve
biiltenlerin yayimlanmasi.

Giliniimiizde uluslararast1 Olgekte pek c¢ok &dill  organizasyonu
diizenlenmektedir. Bu 6diillerin kapsami ve etki seviyeleri ddiilii veren kurumun,
o0diil toreninin gerceklestigi sehrin veya iilkenin taninirhik seviyesine gore de
degismektedir. Bu kapsamda alaninda fark yaratan 6diil organizasyon érnekleri
asagida belirtilmistir.

Nobel Odiilii: Kimyager ve dinamitin mucidi olan Alfred Nobel adina
verilen ve diinyanm en prestijli 6diilii olarak kabul edilen 6dildiir. Alfred Nobel
tarafindan kurulan dernegin verdigi 6diil, Alfred Nobelin 27 Kasim 1895 tarihli
ve 30 Aralik 1896 tarihinde Stockholm'de agiklanan vasiyetnamesiyle verilmeye
baslannustir (Nobel Odiilii Nedir, 2022). Nobel 6diilii alt: dalda verilmektedir.
Bu konu hakkinda Alfred Nobel’in vasiyetinde “Bir kisim fizik sahasinda en
biiyiik kesfi yapan kisiye verilmelidir. Bir kisim kimya sahasida en biiyiik kesfi
yapan kisiye verilmelidir. Bir kismu fizyoloji ya da tip alaninda en biiyiik kesfi
yapan kisiye verilmelidir. Bir kisim edebiyat sahasinda en biiylik eseri yazan
kisiye verilmelidir. Bir kisim Milletleraras1 barig ve kardeslik i¢in en biiyiik
caligmay1 yapan kisiye verilmelidir” seklinde ifadeler yer alarak, 6diil verilen
alanlara ekonomi alami da eklenmistir. Alfred Nobel’in servetinin faizi ile
fonlanan 0diil, ger¢ek veya tiizel kisilere verilebilmektedir. Nobel &diiliiniin
alanlara  gore degerlendirilip  verilmesi farkli  kurumlar {izerinden
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gerceklesmektedir (Nobel Odiilii, 2022). Isve¢ Kraliyet Bilimler Akademisi
fizik, kimya, ekonomi alanlarindaki o&diilleri degerlendirirken, Karolinska
Enstitiisti fizyoloji veya tip alamindaki 6diilleri ve Norveg Nobel Komitesi ise
edebiyat alamindaki odiilleri vermektedir. Barig odiillerini ise Norveg
Parlamentosunca Isve¢ Akademisinden segilen bes kisilik bir kurul
iistlenmektedir. Nobel 6diilii alan kisi veya kuruma bir madalya, bir diploma ve
yillar i¢inde degisen miktarda para 6diilii verilmektedir.

Avrupa Odiilii: Odiil Avrupa Konseyi Parlamenter Meclisi tarafindan her
yil verilmektedir. Odiiliin amac1; Avrupa idealini gerceklestirmek icin konseye
iiye 47 devletin belediyelerinin Avrupa degerlerine olan bagliliklari, kardes sehir
etkinlikleri, egitim, kiiltlir ve spor alamindaki karsilikli aligverigleri gibi
bashklarda etkilesimini artirmaktir. Avrupa Odiiliinii kazanan belediyelere
20.000 Euro tutarinda c¢ek verilmekte, aym1 zamanda c¢ok sayida gencin
Strazburg’daki Avrupa kurumlarimi ziyaret etmeleri saglanmaktadir (Avrupa
Odiilii, 2022).

Akademi Odiilleri (OSCAR): Oscar Odiilleri adiyla {inlenen Akademi
Odiilleri, film ve sinema endiistrisindeki sanatsal ve teknik basarilara verilen
odiillerdir. Odiiller yilda bir kez genellikle Subat aymnda verilmekte olup, ddiilii
veren kurum Kaliforniya da bulunan Sinema Sanatlari ve Bilimleri
Akademisidir. Odiiller akademi iiyelerinin oylar1 ile verilmekte ve &diil
uluslararas1 alanda bir basar1 gostergesi olarak kabul edilmektedir (Akademi
Odiilleri, 2022). OSCAR &diillerinde kazananlara OSCAR &diil heykelcigi
verilmektedir. Bu heykelcigin resmi adi ‘Akademi Liyakat Odiilii’ (Academy
Award of Merit) olup, heykelcigin popiiler ismi OSCAR dir. OSCAR
heykelcigini kazananlar bu odiilii higbir sekilde satamazlar yalnizca 1 dolar
karsiliginda yine akademiye satabilirler.

Uluslararasi Genglik Odiiliy/ Tiirkiye: Uluslararasi odiil
organizasyonlarinin  iilkeler bazinda temsilcilikleri  bulunabilmektedir.
Uluslararast  Genglik ~ Odiiliiniin ~ Tiirkiye temsilciligini ise TIKAV
iistlenmektedir. Odiiliin Tiirkiye’deki yapilanmasi, iilke genglerinin bir diinya
vatandas1 Ozelliklerine sahip olabilmeleri i¢in tesvik edici faaliyetleri
icermektedir. Odiil Tiirkiye 2013-2020 yillar1 arasmnda "The Duke of
Edinburgh's International Award - Tiirkiye" (DoEIA-TR) adiyla uygulanmistir.
Odiiller bes farkli boliim iizerinden verilmektedir. Bunlar; Beceri Gelistirme,
Fiziksel Gelisim, Goniilli Hizmet, Macera ve Kesif Yolculugu, Toplumsal
Uyum. Bu boliimlerde Altin, Giimiis ve Bronz olarak kategoriler olusturulmustur
(Odiil Programinin Béliimleri, 2022).
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TUBITAK Bilim Odiilii: Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma
Kurumu (TUBITAK) tarafindan her yil verilen 6diil, 1966 yilindan itibaren
verilmektedir. Odiil Temel Bilimler, Miihendislik, Saglik ve Sosyal Bilimler
dallarinda basar1 gosteren Tiirk bilim insanlarina veya ¢aligmalarim Tiirkiye’de
yapan yabanci bilim insanlarma verilmektedir. Odiil ayni zamanda "Tiirk
Nobelleri" olarak da popiilerlik kazanmistir (TUBITAK Bilim Odiilii, 2022).
Odiilii kazananlara; 6diil berati, altin plaket, arastirma destegi ve yillara gore
degisen para &diilii verilmektedir. Odiil degerlendirme kriterlerinin olusturulmasi
ve organizasyonda Tiirkiye Bilimler Akademisi Konseyi, Universitelerin
Senatolar;, YOK, TUBITAK Ar-Ge, Ar-Ge Kolaylik Birimleri Yonetim
Kurullar1 ve TUBITAK Arastirma Gruplar1 Yiiriitme Komiteleri aktif sekilde rol
almaktadir (TUBITAK Bilim, Hizmet ve Tesvik Odiilleri, 2022).

Uluslararas1 lyilik Odiilleri: Tiirkiye Diyanet Vakfi tarafindan verilen
odilller, “DUNYAYI IYILIK DEGISTIRECEK” mottosu iizerinden
kurgulanarak, insan {izerinden iyiligin tiim diinyaya yayilmas1 amaglanmaktadir.
Odiil organizasyonunun kurumsal web sitesinde “lyilik yiiksek karakterli
sahsiyetler tarafindan temsil edildigi miiddetge Insanlikta medeniyet, ahlakta
medeniyet, ilimde medeniyet, ictimai ve iktisadi hayatta medeniyet, mimaride,
edebiyatta miistesna bir medeniyet meydana gelmistir” ifadelerine yer
verilmistir. Odiil toreni her yil 13 Mart tarihinde diizenlenerek, kendini iyilige
adanus kisi ve kurumlara odiiller verilmektedir (Uluslararas: lyilik Odiilleri,
2022).

Bu orneklere farkli alanlarda gerceklestirilen 6diil organizasyonlar1 da
eklenebilir. Yukarida verilen 6rnekler bilimsel alt yapis1 giiclii ve uluslararasi
Olgekte etki seviyesi yliksek organizasyonlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi ve Uluslararasi Troya Odiilleri

Troya; Canakkale il sinirlar1 igerisinde, Canakkale Bogazi’nin Asya
kiyisinda bulunan, tarih 6ncesi donemlere tarihlenen 6nemli bir turizm degeridir.
Canakkale’nin turizm gelirlerinde 6nemli bir paya sahip olan Troya, 6zellikle
yabanci turistlerin ragbet gosterdigi énemli bir dren yeridir (Canakkale 11 Kiiltiir
ve Turizm Midirligi, 2022). Troya’min turizm degeri olarak
degerlendirilmesinin ~ diginda, uluslararas1  bir 6diil  organizasyonuna
doniistiiriilebilmesi i¢in ¢ok yonlii siireglerin isletilmesi gerekmektedir. Bu
cercevede uluslararasi 6diil organizasyonlarinin kurumsal yapisma bakildiginda,
organizasyonlarin bilimsel yOniiniin yap1 igerisinde Snemli bir yer tuttugu
goriilmektedir. Bu minvalde Canakkale’nin markalagmasi igin Uluslararasi
Troya Odiilleri organizasyonun Canakkale Onsekiz Mart Universitesi (COMU)
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isbirligi ile olusturulmasi &nerilmektedir. COMU bu organizasyonun
kurgulanmasinda asagida belirtilen basliklar {izerinden siireglere dahil olabilir.

Kurumsal Yap1: COMU Uluslararas1 Troya Odiilleri organize ederek hem
Canakkale’nin hem de iiniversitenin ulusal ve uluslararas1 tammirligina katki
saglanabilir. Organizasyonun imtiyaz sahibi olarak iniversitenin “Kalite odakl
ve yenilik¢i bir iniversite olmak” misyonuna uygun bir sekilde, bilimsel zemini
giiglii ve kiiresel etki seviyesi yiiksek bir organizasyon kurgulanabilir. Odiiller
icin bilim konseylerinin olusturulmasi, ama¢ ve kapsamin belirlenerek, 6diil
boliimlerinin olusturulmasi gerekmektedir. Bu ¢ercevede;

e Uluslararasi Troya Bilim Odiilii

e Uluslararasi Troya Sanat Odiilii
e Uluslararasi Troya Insani Etki Odiilii

e Uluslararasi Troya Teknoloji Odiilii

gibi kategoriler belirlenerek, uluslararasi alandaki basarili bilim insanlarmin
COMU, Canakkale ve Tiirkiye ile etkilesimleri artirilabilir.

Yerel, Ulusal ve Uluslararas1 Etki: Uluslararas1 Troya Odiilleri’nin yerel,
bolgesel, ulusal ve uluslararas1 Olgekte gesitli alanlarda etki olusturmasi s6z
konusudur. Bu tiir organizasyonlarm sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasi
etkilesimi gilicli olmakla birlikte, organizasyonun sahibi olan kurumun
tamnirhgina da 6nemli katkisi olmaktadir. Ulke tanitimi agisindan bu tiir
organizasyonlarin 6zellikle iilkenin kiiresel olgekteki taninirlhiga katki sagladigi
bilinmektedir.

Odiil Ekibi: Odiil organizasyonu igin Bilimsel Kurullar, Organizasyon
ekipleri ve faaliyetler i¢in nitelikli ekipler olusturulmalidir. Bu ¢ercevede hem
ulusal hem de yabanci iilkelerde organizasyonun temsilciliklerinin agilmasi
onemli olmaktadir.

Odiil Téreni: Odiil téreninin kapsamli ve etkilesim seviyesi yiiksek bir
sekilde organize edilmesi, ddiillerin uluslararasi alanda tanmirligi agisindan da
onemli olmaktadir. COMU’nin ev sahipliginde &diil tdreni ile Canakkale’nin
degerlerinin tanitilmasi ve turizm gelirlerine artirilmasi saglanabilir.

Odiiliin Ciktilar1: Uluslararasi Troya Odiillerinin ¢iktilarmin basta COMU
olmak tizere pek c¢ok alanda fayda saglanacaktir. Organizasyon sayesinde elde
edilecek Know-How girdisinin yaninda, akademik bilgi birikiminin artirilmasi
ve yayimlanacak raporlar, kitaplar ve yaymlar ile ¢ok yonlii bilgi kaynaklar
olusturulacaktir.
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Canakkale ile Etkilesim: Organizasyonun Canakkale’de yapilacak olmasi,
ayni zamanda kentin ekonomik yapisina énemli katkilar sunabilir. Ozellikle
kentin turizm potansiyelinin uluslararasi alanda pazarlanabilmesine yonelik
tanitim faaliyetleri organizasyon ile cok daha etkilesimli bir yapiya doniisecektir.

SONUC

Endiistri 4.0 olarak adlandirilan dijitallesme siirecinde sehirlerinde kiiresel
dlcekte rekabete girdigi goriilmektedir. Ulkeler ile birlikte artik kentlerde aktif
bir sekilde yeni nesil pazarlama tekniklerini kullanarak kendilerini hedeflenen
alanlarda konumlandirmaya c¢aligmaktadir. Kent markalagsmasi olarak
adlandirilan bu siireglerde, kentin sahip oldugu tiim 6zellikler degerlendirilmeye
alinarak ‘Kent Marka Kimligi’ ve ‘Kent Marka imaji’nin olusturulmas1 yoniinde
cok yonlii ¢aligmalar ortaya konulmaktadir. Bu kapsamda, Canakkale’nin 6nemli
turizm degeri olan Troya’nin farkli bir ‘deger dnermesi’ olarak degerlendirilmesi
tartismaya acilmistir. Troya ismi kentin turizm potansiyeli acgisindan
degerlendirilmesinin yaminda, kenti uluslararasi alanda konumlandiracak
‘Uluslararas1 Troya Odiilleri’ isimli yeni bir uluslararas1 diil organizasyonuna
dontistiirtilebilir.

Canakkale ve bolgesi i¢in ¢ok dnemli bir degere sahip olan Canakkale
Onsekiz Mart Universitesi, hem bilimsel temsil hem de kentin markalasmasina
katk1 yoniinden ‘Uluslararas1 Troya Odiilleri’ organizasyonunun diizenlenmesine
onciiliik edebilir. Universite sahip oldugu bilgi birikimi ile birlikte, iiniversite-
toplum iligkisinin pozitif bir yansimasi olarak bu organizasyonla hem kent ile
olan baglarin1 hem de ulusal ve uluslararasi dlgekteki baglarini gili¢lendirebilir.
‘Uluslararas1  Troya Odiilleri’ organizasyonunun bilimsel zemininin ve
uluslararast alandaki hareket kabiliyetinin hedeflenen seviyeye gelmesi
noktasinda, COMU’nin akademik tecriibesi 6nemli rol oynayabilir. Bu
cercevede Canakkale-COMU iliskisinin gelismesi, Canakkale’nin markalasma
yolunda ivme kazanmasi ve kentin gelecek entegrasyonuna katki saglanmasi
agisindan ‘Uluslararasi1 Troya Odiilleri’ tetikleyici bir misyon iistlenebilir.

139



KAYNAKCA

Akademi  Odiilleri.  (2022). 11 29, 2022 tarihinde Wikipedia:
https://tr.wikipedia.org/wiki/Akademi_%C3%96d%C3%BClleri
adresinden alindi

Akgiil, B., KAYA, E. (2020). Kiresel Medya Isletmelerinin Ulkelerin
Ekonomik, Sosyo-Kiiltiirel ve Siyasal Yapilarma Etkileri. TURKIZ,
11(57), 9-34.

Akmc1 Vural, B., Yalgin, M. (2017). Kent Markalagsmas1 Siirecinde Kalkinma
Ajanslarmin Rolii:. Global Media Journal TR Edition, 8(15), 305-319.

Akturan, U., Oguztimur, S. (2016). Kent Markalagsmas1 Kavrammin Igerigi ve
Gelisimi:Farkl1 Disiplinler Farkli Yaklagimlar. Planlama , 26(2), 117-129.

Arastirma ve Egitim Midirligi. (2022). 11 28, 2022 tarihinde T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi:  https://aregem.ktb.gov.tr/TR-50838/unesco-somut-
olmayan-kulturel-miras-listesi.html adresinden alindi

Ardhanariswari, K., Ahmad, P., & Probosari, N. (2022). City Branding Bangkok
as Creative City of Design. The Journal of social and political studies,
5(3), 129-142.

Avrupa  Odiili.  (2022). 11 26, 2022  tarithinde  Assembly:
https://assembly.coe.int/LifeRay/APCE/prix/EuropePrize/Brochures/2021
0730-EuropePrizeBrochure-TR.pdf adresinden alindi

Canakkale Ekonomisi. (2022). 11 25, 2022 tarihinde Canakkale Ticaret Borsasi:
https://www.ctb.org.tr/canakkale-
ekonomisi/#:~:text=Genel%20ticaret%20sistemine%20g%C3%B6re%20i
hracat%202022%20y%C4%B11%C4%B1%200cak%2D%C5%9Eubat%?2
0d%C3%B6neminde,733%20milyon%20dolar%?20olarak%20ger%C3%A
7ekle%C5%9Fti. adresinden alindi

Canakkale Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii. (2022). 11 26, 2022 tarihinde T.C.
Kiiltiir Turizm Bakanligi: https://canakkale.ktb.gov.tr/ adresinden alindi

Canakkale. (2022). 11 18, 2022 tarihinde T.C. Canakkale Valiligi:
http://www.canakkale.gov.tr/ilcelerimiz adresinden alind1

Canakkale. (2022). 11 20, 2022 tarihinde Canakkale Belediyesi:
https://www.canakkale.bel.tr/tr/sayfa/1125-cografi-yapi adresinden alindi

Gorgiilii, Y. (2021). Kentlerin Markalasmas Siirecinde Logolarmn Kimlik Insas
(Antalya Ornegi) Gostergebilimsel Bir Coziimleme. Cider, 1(3), 64-83.

140



Melovic, B., Mitrovi, S., & Djokaj, A. (2017). City Brand Building From City
Marketing To City Branding. Proceedings of the Faculty of Economics in
East Sarajevo, 14, 51-59.

Nobel Odiilii Nedir. (2022). 11 28, 2022 tarihinde Darya Medya:
https://daryamedya.com/bilgi/nobel-odulu-nedir-neden-verilir adresinden
alindi

Nobel  Odiilii.  (2022). 11 28, 2022  tarihinde  Wikipedia:
https://tr.wikipedia.org/wiki/Nobel %C3%96d%C3%BC1%C3%BC
adresinden alindi

Odiil Progranminin Béliimleri. (2022). 11 29, 2022 tarihinde Uluslararas: Genglik
Odiilleri Tiirkiye: https://www.intaward.org.tr/hakkimizda/odul-programi-
nin-bolumleri adresinden alindi

Ozden, M., Kantar, G. (2021). The Importance of Local Governments in the
Urban Branding Process. Journal of Yasar University, 16(62), 1005-1021.

Ozkul, S. (2017). Bilgi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Kiiltii Y&netimi.
Tiirkiye'deki Marka Sehir Kamu Politikalar1. Istanbul.

Ozkul, S. (2017). Istabul Bilgi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.
Tiirkiye'deki Marka Sehir Kamu Politikalar1. Istanbul.

Sergek, S. (2018). Kent Markalasmas: Uzerine Kavramsal Bir Arastima. Batman
Universitesi Yasam Bilimleri Dergisi, 8(2/1), 1-11.

Tase1, S. (2022). David Aaker Kimdir. 11 28, 2022 tarihinde 360 Blog:
https://ajans360.com/david-aaker-kimdir/ adresinden alindi

Telek, s. (2019). MARKA KENT OLMANIN ONEMI: CANAKKALE
ORNEGI. Yiiksek Lisans Tezi, 56. Canakkale.

TUBITAK Bilim Odiili. (2022). 11 28, 2022 tarihinde Wikipedia:
https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%9CB%C4%B0TAK Bilim_ %C3%9
6d%C3%BCl1%C3%BC adresinden alindi

TUBITAK Bilim, Hizmet ve Tesvik Odiilleri. (2022, 4 26). 11 29, 2022
tarihinde ~TUBITAK: https://tubitak.gov.tr/tr/haber/2022-yili-tubitak-
bilim-ozel-hizmet-ve-tesvik-odulleri-basvurulari-basladi-0 adresinden
alindi

Uluslararast Genglik Odiilii Tiirkiye. (2022). 11 29, 2022 tarihinde Intaward:
https://www.intaward.org.tr/hakkimizda adresinden alindi

Uluslararast Iyilik Odiilleri. (2022). 11 29, 2022 tarihinde Tiirkiye Diyanet
Vakfi: https://tdv.org/tr-TR/faaliyetlerimiz/uluslararasi-iyilik-odulleri/
adresinden alindi

141



Uysal, U. E. (2019). Kent Markalagsmasimnin Temel Sorunlari. Journal Of
TESAM, 7(2), 443-462.

Wua, Y., Changb, Z. (2020). Ral Value-Take The Creation Of Shangha1 City
Branding As An Example. Cultural Communication And Socialization
Journal, 1(2), 34-36.

Zeren, H. E. (2011). MARKA KENT OLUSTURMA BAGLAMINDA
STRATEJIK KENT. Doktora Tezi, 33. Malatya.

142



	Uluslararası Yayınevi  Yazısı 30122022
	Ek 1_Kriter_Yayınevinin_Uluslararası_Kütüphanelerde_kataloglanmış_Bazı_Kitapları_.2022

